BASES DEL PROGRAMA

1. OBJETO

El objeto de esta convocatoria es la seleccion de 15 participantes para la quinta edicién del
programa de apoyo a emprendedores y emprendedoras de moda “Barcelona Fashion
Forward - Impulsamos tu marca de moda”, promovido por el Institut de Cultura de Barcelona
(ICUB) a través del Disseny Hub Barcelona (DHub) y la colaboracion de Barcelona Activa.

Es un programa de impulso y acompanamiento a empresas, disefiadores y disefadoras de
moda emergentes, especializados en el disefo, la confecciéon y la comercializacién de
productos textiles acabados de mujer, hombre, infantil, calzado o accesorios/
complementos, para proyectos que incorporen creatividad, sostenibilidad e innovacién.

El programa est4 orientado a cubrir las necesidades de este colectivo y tiene como objetivo
darles soporte en la optimizaciéon de sus procesos y métodos, incorporando metodologias
para la mejora en su profesionalizacion, y en las areas de comercializaciéon, comunicacién y
digitalizacién a través de sesiones formativas, acompafamiento personalizado vy
financiacién de servicios.

2. PARTICIPANTES

Podran optar a participar en el programa empresas de reciente creacion o personas
autonomas del sector textil especializadas en el disefo, la confeccién y la comercializacion
del producto acabado, que cumplan con los requisitos de participacion detallados en el
punto 3.

3. REQUISITOS DE LAS EMPRESAS CANDIDATAS

A los efectos de las presentes bases, los requisitos para participar en el programa son los
siguientes:

a) Ser una persona emprendedora autbnoma o empresa dedicada al disefio, la
confeccion y la comercializacion de productos acabados del sector textil para mujer,

hombre, infantil, calzado o accesorios/complementos.

b) La marca debe tener un minimo de 1 ano de comercializaciéon en el mercado des de
su lanzamiento, y un maximo de 5 anos de comercializacién en mercado.
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Tener,como minimo, una persona dedicada a tiempo completo al proyecto.

En caso de empresa, justificar la razén social en la ciudad de Barcelona
preferentemente o en el area metropolitana de Barcelona. En caso de persona
autébnoma, estar empadronada en la ciudad de Barcelona o en el area metropolitana
de Barcelona. Se priorizaran las empresas o personas auténomas de la ciudad de
Barcelona.

4, CONTENIDO DEL PROGRAMA

El programa esté dividido en dos fases:

FASE 1: FORMACIONES GRUPALES Y MENTORIAS PERSONALIZADAS

En esta fase, las 15 empresas o personas auténomas seleccionadas disfrutaran de los
siguientes beneficios:

A) Capsulas formativas grupales en las tematicas que se consideran clave para la
aceleracion de una empresa de moda emergente, con un total de 45 horas, distribuidas
semanalmente. Las tematicas de las formaciones grupales seran las siguientes:

Marketing estratégico: segmentaciéon y publico objetivo, target primario y target
secundario, competencia, posicionamiento estratégico, misién, visién y valores de
marca, y propuesta de valor.

Producto, operaciones y aprovisionamiento: analisis de tendencias, creacion de la

coleccion, cuadro y estructura de coleccién, escandallos, procesos de produccidn,
calendario de produccidn y aprovisionamiento.

Precio y cadena de méargenes: benchmark de precios de la competencia, piramide de

precios, margenes segun formulas comerciales del sector de la moda y céalculo del
precio por producto.

Comercializacién de moda: distribucién de productos de moda y plan comercial
(mercados, canales y férmulas comerciales), y showrooms de venta y agentes
comerciales para el canal multimarca.

- i igi i : distribucién online de moda,
marketplaces, dinamizacion de traficos online, posicionamiento SEO y SEM, Google
y Facebook Ads, retargeting, e-mail marketing, gestion de redes sociales y plan de
contenidos.
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* Branding, comunicacién online y offline: branding estratégico corporativo y plan de

comunicacion (mensaje y tono, objetivos de comunicacion, target de comunicacion,
canales de comunicacién, showroom de comunicacién, influencer marketing y
atencién al cliente.).

* FEinanzas:cuenta de resultados, balance de situacion, tesoreria y presupuestos.

B) Mentorias personalizadas que complementaran las cépsulas formativas: un
acompanamiento individual a cada una de las 15 empresas participantes con un
formato de consultoria personalizada para ayudarlas en el proceso de aceleracion y
proyeccion de la marca, en su operatividad y estrategia, y para aplicar los contenidos
asimilados en las formaciones.

Se adjudicara un consultor o consultora especializado en el sector de la moda a cada
una de las empresas participantes, que mediante sesiones individuales trabajara
conjuntamente aquellas areas en las que la empresa tenga mas carencias. Las
15 empresas participantes recibiran un total de 14 horas cada una, repartidas en
sesiones individuales, distribuidas semanalmente en paralelo con las formaciones
grupales.

La fase 1 culminara con una ronda de presentaciones en la que los participantes deberan
demostrar los contenidos asimilados durante esta etapa. Estas presentaciones se haran
ante un jurado profesional que valorarad los diferentes proyectos, evaluara la evolucion
obtenida durante la primera fase y seleccionaréa a los 4 mejores para acceder a la fase 2.

Esta fase tiene una duracién prevista de unos cinco meses, comprendida entre marzo y julio
del 2024. Las sesiones grupales e individuales seran presenciales u online segin las
restricciones que pueda haber en cada momento.

FASE 2: PLAN CUSTOMIZADO DE SERVICIOS PARA LAS 4 EMPRESAS SELECCIONADAS

A las 4 empresas ganadoras de la fase 1 se les creara un plan de servicios a medida y segln
sus necesidades, enfocado a mejorar su comercializacién, comunicacién y digitalizacién.
Los consultores haran el seguimiento y la coordinaciéon de las empresas a las que hayan
acompanado durante la fase 1, para velar por el buen funcionamiento de los servicios
adjudicados. Este plan se adaptarad a las necesidades individuales de cada una de las
empresas participantes y estard alineado con los siguientes servicios:

howroom de vent
a) Objetivo: mejorar la presencia comercial de los disefiadores y disefiadoras y de las
marcas, aumentando su red de distribucion en el canal multimarca (online u offline).

El enfoque principal de este servicio es poner en practica todo lo aprendido en la
primera fase teérica sobre el mercado, los agentes comerciales y el funcionamiento
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de los showrooms. Este servicio sera clave para aplicar los conocimientos adquiridos
y consolidarlos en un entorno real.

b) Contenidos: servicios de showroom de ventas (espacio de exposicion y venta a
intermediarios de colecciones de moda) o agentes comerciales para la preparacién y
distribucion de las colecciones de los disenadores y disefiadoras y de las marcas de la
campana correspondiente.

.2

howroom muni ion:

a) Objetivo: mejorar la notoriedad de los disefiadores y marcas, con el fin de aumentar su
presencia en los medios de comunicacion en linea y fuera de linea. Este servicio esta
enfocado en poner en practica los conocimientos adquiridos durante los meses de
sesiones formativas y consolidarlos en un entorno real, con especial énfasis en
entender el funcionamiento de un showroom de comunicacién y trabajar con servicios
externos.

b) Contenidos: servicios de showroom de comunicacién (espacio de exposicién de las
colecciones) destinado a medios especializados, estilistas o celebridades.

* Agenci marketing digi

a) Objetivo: aumentar la presencia y notoriedad en el entorno digital de los disefiadores y
disenadoras y de las marcas emergentes, asi como mejorar la gestidn.

b) Contenidos: servicios de marketing digital (optimizaciéon de la web, estrategias de
posicionamiento de marca SEM, gestion de Google Analytics, etc) y community
management (dinamizacién de redes, programas de CRM y fidelizacién online, mejora
del engagement, followers y visitas, etc.). A parte de la gestién de los servicios, se les
dard herramientas para poder trabajar internamente después del programa.

mercializacién a pablico final:

a) Objetivo: dar salida comercial y visibilidad a los disefiadores y disefiadoras y a las
marcas emergentes en ambientes (digitales o presenciales) de alta afluencia de su
pablico objetivo.

b) Contenidos: facilitar espacios de venta y promocién a los emprendedores y
emprendedoras en el entorno digital o en puntos de venta presenciales
especializados en moda o con distribucién de moda en la ciudad de Barcelona.

La fase 2 tiene una duracién prevista de unos 6 meses, comprendida entre setiembre del

2025 y febrero del 2026. Las reuniones con los diferentes proveedores o consultores seran
presenciales u online segun las restricciones que pueda haber en cada momento.
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5. OBLIGACIONES DE LAS PERSONAS BENEFICIARIAS

La participacion en el programa supondré el compromiso de las personas beneficiarias en
los siguientes aspectos: preparacion de documentacion, asistencia activa a las sesiones,
acciones y reuniones de trabajo, trabajo individual de tratamiento de la informacién de las
diversas reuniones y otros requerimientos que sean necesarios a lo largo del proceso.

6. SOLICITUD Y PLAZO DE PRESENTACION

La inscripcidon para optar al programa debe hacerse por correo electrdnico a la direccion
fashionforwar r nactiva.

El plazo de presentacidn de proyectos se inicia a partir del dia siguiente al de la publicacién
de estas bases en la web de web del Disseny Hub Barcelona
dissenyhub.barcelonafashionforward y Barcelona Activa empreses.barcelonactiva.caty
finaliza el 26 de enero de 2025, a las 23:59 horas.

7. PROCESO DE SELECCION Y CRITERIOS

Entre todas las empresas y personas auténomas que cumplan las bases del concurso, un
jurado profesional del sector de la empresa y la moda hara la seleccién final de los
15 candidatos y candidatas que seran los beneficiarios y participantes del programa. La
decisién del jurado debera fundamentarse en los siguientes criterios:

* Desarrollo actual y proyeccion comercial de la marca (50 % de los puntos):
- Puntos de venta propios (offline u online, si se dispone de ellos).
- Namero de clientes multimarca (offline u online, si se dispone de ellos).
- Estrategia comercial para la captacion de clientes hasta la actualidad (ferias
nacionales o internacionales, showrooms, agentes comerciales, etc.).
- Volumen total de ventas en euros y unidades, recorrido y crecimiento.

* Sostenibilidad en las diversas fases del proceso de creacién de una coleccién, e impacto
social en su entorno (25 % de los puntos):
- Produccién de proximidad.
- Reciclaje de piezas de ropa o tejidos. Residuo 0.
- Tejidos de algodén organico o de nuevas composiciones sostenibles.
- Reduccién del uso de agua, pesticidas o tintes quimicos.
- Tecnologia aplicada a la moda de manera sostenible.
- Inclusién social de colectivos desfavorecidos.
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- Otros sistemas de aplicacién de la sostenibilidad.

* Innovacién y creatividad aplicada a los procesos de creacién, gestion y venta de una
coleccidon de moda (25 % de los puntos).

La organizacion se reserva el derecho a llamar a los candidatos y candidatas para hacer una
exposicién presencial del proyecto y del producto en caso de que lo considere necesario.

La resolucion final de los quince candidatos y candidatas para participar en el programa se

hara publica a través del correo electronico, que se enviara a todas las empresas inscritas,
tanto si han sido seleccionadas como si no, el 21 de febrero de 2025.

8. COMPOSICION DEL JURADO

Se constituird un jurado competente para evaluar las candidaturas y seleccionar a las

15 empresas o personas auténomas participantes, que estara integrado por los siguientes

miembros:

- Director/a de la Direccion de Industrias Creativas del Institut de Cultura de Barcelona
(ICUB), Ajuntament de Barcelona, con sede en el Disseny Hub Barcelona (DHub), o
persona en quien delegue.

- Un/a profesional de Barcelona Activa con experiencia acreditada en el sector del
emprendimiento.

- Un/a profesional externo/a con experiencia acreditada en el sector de la consultoria de
moda.

- Un/a profesional externo/a con experiencia acreditada en el sector textil y en el retail.
- Un/a profesional externo/a con experiencia acreditada en creatividad y tendencias.

- Un/a profesional externo/a con experiencia acreditada en showrooms de venta de
colecciones de moda.

- Un/a profesional externo/a con experiencia acreditada en showrooms de comunicacion
de colecciones de moda.

- Un/a profesional externo/a con experiencia acreditada en periodismo y comunicacion de
moda.

El jurado de seleccién podra declarar desierto el programa de forma total o parcial. Su
veredicto seré inapelable.
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El jurado comunicaréa su veredicto a la Direccién Operativa de Industries Creatives del ICUB/
Dhub para que esta adopte la correspondiente resolucion.

9. DOCUMENTACION QUE DEBEN PRESENTAR LOS CANDIDATOS Y
CANDIDATAS

Los candidatos y candidatas deberan aportar la siguiente documentacién para acreditar que
cumplen con los requisitos de las bases:

a) Ficha de solicitud de participacion en el programa Barcelona Fashion Forward.

b) Dosier del disefiador o disefiadora o de la marca, o catalogo de producto.
c) Curriculum de las principales personas vinculadas al proyecto o marca.
Dicha documentacién debera presentarse entre la publicacién de estas bases y el 26 de

enero de 2025 a las 23:59 horas, y debera hacerse por correo electrénico a la direccion
fashionforwar rcelonactiva.cat.

10. PROTECCION DE DATOS

Acepto la politica de proteccion de datos

En cumplimiento de la Ley organica 15/1999, de 13 de diciembre, de proteccién de datos de
caracter personal, le informamos de que los datos recogidos formaran parte de un fichero
automatizado titularidad de BARCELONA ACTIVA SPM SAU, con domicilio social en la calle
de la Llacuna, 162-164, de Barcelona, con la finalidad de gestionar las inscripciones y de
informar de sus actividades y servicios en su ambito de actuacién. Podra ejercitar sus
derechos de acceso, rectificacion, cancelacién u oposicion mediante comunicacién por
escrito a Servicios Juridicos de BARCELONA ACTIVA SPM SAU en el mencionado domicilio.
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